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SERVICE - Verteilgut - Dienstleistungen

Unadressierte Werbung:
viel besser als ihr Ruf

Auch im Zeitalter elektronischer Medien liegt in der unadressierten Werbung viel Potenzial. Sie ist glinstig,

schnell und wirkt nachhaltig. Mit der Online-Berechnung fir Verteilungen wird ein Werkzeug geboten, um in der

Planungsphase viel Zeit zu sparen.

Lukas Grininger

«Uberfiillte Briefkiisten nerven die Besit-
zer.» An bestimmten Tagen werden bis zu
einem Dutzend mehr oder weniger gut ge-
staltete Werbemittel mit praktisch identi-
schen Produkten in die Briefkédsten verteilt.
Das Anbringen von «Stopp-Klebern» ist die
Folge davon. Dass dabei der haushaltfiih-
renden Person wichtige Informationen zu
neuen Produkten, Aktionen und Spezialan-
geboten fiir die optimale Haushaltfiihrung
und Budgetverwaltung entgehen, wird oft
vergessen. Diesem Haushalt wird kein Orts-
telefonbuch, kein Warenmuster, keine Ak-
tionen und auch keine Regionalzeitung zu-
gestellt.

Einzigartigkeit

Diese Werbeart kann im Lokalbereich, aber
auch fiir die grossflichige nationale Bewer-
bung von Produkten und Dienstleistungen,
wie das Beispiel der Prospektzeitung «Mi-
gros Preiswert» zeigt, eingesetzt werden.
Die unadressierte Werbung ist fiir den Wer-
benden eine giinstige und schnelle Art den
Kundenkontakt zu pflegen. Im Gegensatz
zum Inserat kann grossflichig kommuni-
ziert werden, auf einem Flugblatt, auf einem
Prospekt oder auf einem anderen Verteilgut.
Im Kommunikations-Mix ergénzt sie Kam-
pagnen und andere Massnahmen ideal.

Einsatzmdoglichkeiten

Die unadressierte Werbung eignet sich be-
sonders fiir Produkte und Dienstleistungen,
die sich an Privatpersonen und Haushalte
richten. Beispiele dafiir sind: Warenmuster,
Flugblitter, Prospekte, Prospektzeitungen
und Kataloge. Sie bewerben neue Produkte,
Aktionen, Schnéppchen, Einladungen usw.
Wird eine Feinabstimmung mit der Wer-

Geschaftsfihrer APZ Schafihausen AG, Schaffhausen

bung und den Verkaufsaktivititen vorge-
nommen, erzielt der Werbende einen hohen
Nutzen daraus.

Optimierungen

Ein professionell gestaltetes Werbemittel
wirkt besser und vermittelt Qualitdt. Genau-
so wichtig ist, dass der spiiter fiir die Vertei-
lung zustindige Dienstleister friihzeitig in
die Planungsarbeiten einbezogen wird. Die-
ser Spezialist kann Optimierungen vor-
schlagen und somit beachtliche Kostenein-
sparungen in der Logistik, Produktion und
der Verteilung ermoglichen. Seine Termin-
koordination hilft mit, das optimale Zustell-
datum zu ermitteln.

Zeitvorteil nutzen mit
Online-Berechnung

Das Verteilunternehmen sollte iiber Kennt-
nisse und Erfahrungen im gesamten Pro-
zess verfiigen und mit der Werbeagentur,
den Marketingspezialisten und den Projekt-
beteiligten eng zusammenarbeiten. Das ein-
gespielte Beraterteam des Schaffhauser Un-
ternehmens APZ berit die Kunden bereits
bei der Idee und unterstiitzt sie bei der Kon-
zeption und Produktion. Unter «www.apz.ch»

bietet der innovative Anbieter zudem die
Maglichkeit, eine Verteilung zeit- und orts-
unabhingig iiber das Internet berechnen zu
koénnen. Jede Ortschaft, eine Kombination
mehrerer Stidte und Dorfer oder ganze
Kantone konnen ausgewihlt werden. Innert
weniger Minuten werden die Kosten samt
Details ausgegeben. Mit der Online-Berech-
nung wird ein Werkzeug geboten, um in der
Planungsphase viel Zeit zu sparen. Die un-
adressierte Werbung gelangt zeit- und ziel-
gerecht zum Empfianger.

Firmenhintergrund

Die Adressen- und Propagandazentrale
Schaffhausen AG ist seit iiber 30 Jahren auf
dem Gebiet der Verteilgut-Dienstleistungen
tatig. Mit eigenen Verarbeitungszentren
und Verteilorganisationen bietet die APZ
mit ihren Spezialisten das gesamte Lei-
stungsspektrum rund um die Verarbeitung
und Verteilung von Drucksachen, Waren-
mustern und Giitern aller Art an. Als Mit-
glied des «SDV Schweizer Direktmarketing
Verband» und von «Swiss Mail — die private
Post» sichert sie dem Kunden hohe Profes-
sionalitit und besten Kundenservice fiir die
ganze Schweiz. [ ]
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