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E U nad ressierte Werlcu n g :
viel  besser als ihr  Ruf
Auch im Ze tal ler eektronscher Med en legl  n der unadress erten Werbung vel Polenz a. Se is l  günsl 'g.

schnel uncl  wrkt nachhaig. Mit  der Onlne-Berechnung fürVerielLrngen wrd ef Werkzeug geboten, um n der

P anungsphase v e Zeit  zu spafen.

"ljberfüllte Briefkäster reren die Besir
zer." An bestimmtcn Tasen werden bis zu
einen Dulzend mehroder weniger gul se.
staltete Nerbemitlel mit praktisch identi-
schen Produkten in die Bieiküsten vefieilt.
DasAnbrincen von "StopFKlebem" ist die
Folge davon. Dass dabei der haushaldii|
renden Person ivichtise hforDationen ztr
neler Prodükten. Alitionen und Spezialat
geboten Iür die optimale Haushalführung
und Budgetvesaltung ertgelrer, wird oft
ler,tesser. Diesem Hausbalt wird kein Ofts
lelelonbüch. kein $rarenmuster. keire Al<
üonen und alch kcine Regionalzeitrng zu'

Einzigartigkeit
Diese lveüean kann im Lokalbercich. aber
aüclr für die srossllächise nalionale BeveF
buns vor Produkten und Dienstleistürgen.
sic das Beispiei der Prospektzeitlrg "NIi
gros Preiswert" zeigt. eingesetzt werden.
Die unadressienc \1'erbuns ist Iü. dcn \Ver'
benden eine günsligc u.d schnclleArt den
Kundenkonlak! zu pflegen. Im Gesensatz
zunr Inserat kann grossflachis kommuni-
ziert werden. aufeinen Flusblatt, aufeinem
Prospell oder auI einem anderen verteilgüt.
Im Kotntnünikations-Mix ersänzt sie Kam
pasren und andere Nlassnahmen ideal.

Einsatzmöslichkeiten
Die unadressiefie we6unseisnet sich be
sonders lijr Produkte und Dienstleistunge[
die sich an Privatpersonen und Haushalte
richten. Beispiele dafür sind: \rarenmuster,
Flugblätter, Prospekte, Prospektzeitüngen
urd Kataloge. Sie bewerben neue Produke.
Aktionen, Schnäppchen, itinladunsen usw.
Wird eine Feinabstnntnüns mit der \Ve.

bung !.d den \icrkaul-\aktivitäten vo.ge
nommen. erlell der $rerbende einen hohet

Optimierungen
Din professionell gestaltetes werbemittel
wirkt besser ud vennittelt Qualität. Genau-
so wichtig ist, dass der später fiir die Vertei-
lung zuständige Dienstleister friihzeitig in
die Planuogsarbeiten einbezoser wird. Die-
ser Spezialist karn Optimierungen vor-
schlagen lrd somit beachtliche Kostenein-
sparunsen in dc.lrsistik, Prodüktior lrd
der verteilung ermoglichen. Seine Tcrmin
koordinalion hilll mil. das oolimale Zustell

Zeitvorteil nutzen mit
Onl ine-Berechnuns
Das Verteilürtenreh,ner solite über Kennt-
nisse rnd Erlahrungen im sesamten PrG
zcss verfügcn und mit der \Verbeagentur,
den Nlarketingspezialisten und den Projekf
beleiligten ens zusammenarbeiten. Das ein

sespielte Bemtetean des Schaftauser Un-
ternehmens A?Z berät die Kunden bereits
bei der ldee ünd urterstiitzt sie bei der Kon-
zeption ünd Produkion. Unter "lNv.apz.ch"

bietet der innovative ,{nbieter zudem die
Nföglichkeit, eine Veneilung zeit- und ons
unabhängig über das Internetberechner zu
kannen. Jede Onschaft, eine Kombinatn''
nrehrerer S!ädte und Dörler odcr san2.
Kanlone kannen ausgewählt werden. Innra
iveniser Minuten werded die Kosted sanr
Details aussegeben. Mil der OnlincBercch
nuns wird ein werkzelsgeboten, un in de.
Planunssphase viel Zeil ̂  sparen. Die un'
adressiefe we$uns gelangl zcil- und zjel'

serecht zum Empl:inger.

Firmenhintergrund
Die Adressen und Propagandazentrale
Schaflraüsen AG ist seit über30Jahren aui
ded G.bict der VerteilelrDienstleisturg.r
tü1ig. \'Iit cigcnen Verarbeitursszerrrcr
und Verteilorsanisalionen bictct dic APZ
mit ihren Spezialisle! das gcsatulc Iri
stüngsspektrum rund um die verarbeituns
urd Veneilunc von Drucksachen. $raren-
musten lrd Gütern aller Art an. Als tr'lit-

slied des "SDV Sch*eizer Direktmarketirg
Yerband" uod von .Swiss Nlail die private

Post" siche.t sie den Klnder hohe Profes
sionaliti! und beslen Kundenserice Iür dic
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